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 چکیده  
تاثیر   بررسی  پژوهش  این  انجام  از  )  راهبردیگیری  جهتهدف  سبزگیری  جهتسبز  کارآفرینی  و  عملکرد    (بازار  نقش گذاری  سرمایهبر  از طریق 

است.   بوده  فرصت  شناخت  است.  میانجی  پیمایشی  اجرا،  روش  از حیث  و  کاربردی  از حیث هدف  پژوهش  تحقیق  این  آماری    کلیه حاضر،  جامعه 
متوسط شهر مشهدهای  مدیران شرکت  و  اساس    .باشندمی  کوچک  سرانگشتی کلاینبر  تعداد  ،  روش  به  نمونه  اعضای  تعداد   10تا    5تعداد  برابر 

( 2022( و انوار و همکاران )2020استاندارد حبیب )های  نامهپرسشها  آوری دادهاست. ابزار جمع  در نظر گرفته شدهنفر    210( یعنی  21*10) هاگویه
است. جهت سنجش پایایی از آلفای   جهت سنجش روایی صوری از نظر خبرگان و روایی همگرا و واگرا و تحلیل عاملی استفاده شدهاست.    بوده

ها برای آزمون  پذیرش قرار دارد. تحلیل داده  برآورد گردید که در محدوده  924/0کرونباخ و پایایی مرکب استفاده شد. مقدار آلفای کرونباخ کل آن  
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بر شناخت فرصت بازار سبز بر عملکرد گیری  جهتتاثیر معناداری دارد. شناخت فرصت و    های کوچک و متوسط مشهددر شرکت  کارآفرینی سبز 
کارآفرینی سبز بر شناخت  گیری  جهتبازار و  گیری  جهتتاثیر معناداری دارند. همچنین تاثیر    های کوچک و متوسط مشهددر شرکتگذاری  سرمایه
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 سرآغاز
و  اقلیمی  تغییرات  با  مقابله  برای  جهانی  فشارهای  به  توجه  با 

گلخانه گازهای  انتشار  سرمایه کاهش  عنوان  ای،  به  سبز  گذاری 
و    راهبردییک   گرفته   زیستیمحیطاقتصادی  قرار  توجه  مورد 

سرمایه نوع  این  در  پروژهاست.  بر  تمرکز  که  گذاری،  است  هایی 
سودآور باشند. یکی از    زیستیمحیطهم از نظر مالی و هم از نظر  

فرصت شناسایی  حوزه،  این  در  موفقیت  کلیدی  های  عوامل 
توجهی بر تواند تأثیر قابل گذاری است که میمناسب برای سرمایه 

سرمایه  نوع  این  باشدگذاریعملکرد  داشته  فرصت  .  ها  شناسایی 
سرمایه  پروژه در  انتخاب  و  تشخیص  معنای  به  سبز  و گذاری  ها 

اهداف حوزه به  دستیابی  برای  لازم  پتانسیل  که  است  هایی 
این شناسایی    زیستیمحیطاقتصادی و   دارند.  تواند میفرصت  را 

  زیستی محیطبر اساس تحولات تکنولوژیکی، تغییرات در مقررات  
برای   تقاضا  افزایش  مثال،  عنوان  به  انجام شود.  بازار  تقاضای  و 

در  انرژی بادی  و  خورشیدی  انرژی  همچون  تجدیدپذیر  های 
فرصتدهه اخیر  سرمایههای  برای  را  بسیاری  ایجاد های  گذاران 

پژوهش است.  میکرده  نشان  اخیر  سرمایه های  که  گذارانی  دهد 
توانسته  درستی  به  فرصتکه  سبز  اند  بازارهای  در  را  جدید  های 

داشته سایرین  به  نسبت  بالاتری  بازدهی  کنند،   اندشناسایی 

گذاری یکی از  عملکرد سرمایه  (.2021)ایندریاستوتی و چاریری،  
در   مسایلی اهمیت  این  و  است  زیادی  اهمیت  دارای  که  است 

می نمایان  را  خود  ریسک  بازاریابی  باید  کارآفرینان  کند، 
خود سرمایه شرکای  به  همچنین  و  دهند  کاهش  را  خود  گذاری 

آن فعالیت  دهند که  است  اطمینان  دارای ریسک کمی  این   وها 
از شناخت فرصت استفاده  با  های جدید ممکن است روی مساله 

فرصت  .دهد کارآفرینان  کردهاگر  شناسایی  را  موجود  از    های  و 
مسلما  آن کنند  استفاده  خود  فعالیت  و  کار  بهبود  راستای  در  ها 

سرمایه  می عملکرد  بهبود  در    ،یابدگذاری  تاکنون  که  آنچه  اما 
عنوان خلا  به  است  ءتحقیقات  نگرفته  قرار  بررسی  مساله   ،مورد 

فرصت میشناخت  جدید  مورد های  تحقیق  این  در  که  باشد 
مشکلات   (.2022)انوار و همکاران،   بررسی قرار گرفته خواهد شد

فناوری  یجهان   ،یستیزطیمح تحول  همچن  شدن،  بحران   نیو 
مال  شکل  شتریب  در  ریاخ  یهای  به  های طیمح  رییگکشورها، 

ا  دیجد در  است.  شده  منجر  وکارها  کسب    نهیزم  ن،یب  نیبرای 
 ی ستیزطیل محیسبز عمدتاً توجه به مسا  ینیکارآفر  رییشکل گ

بروز   یاز عوامل اصل  یکیبه عنوان    هاسازمان  رایاست، ز  ندهیافز

مزیستی  محیطمشکلات    شتریب  دکنندهیتشد  ای د.  شونیشناخته 
کارآفر  نیبنابرا به  عنوان   ینیتوجه  به  تعدراه   سبز    ل یحل 

و  یمنف  امدهاییپ کسب  افزا  توسعه  به  رو    است   شیکار، 
طورکل  .( 1398  زاده،)شریف سازمان  ، یبه  درنقش  و   جامعه  ها 

حداقل  تیولئمس در  مح  یسازآنها  بر    ت یاهم  ستیزطیآثارشان 
افزا  دایپ  یشتریب با  های  یآگاه   و  یمقررات دولت   شیکرده است. 

ها با سازمانامروزه    ست،یزطیدر ارتباط با حفاظت از مح  یعموم
سبز کارآفرینی  از  می  یبرا،  استفاده  پایداربقا  عملکرد  به   توانند 

یابند ایرانیان،  دست  در محیط پویای  (. چرا که  1395  )کریمی و 
جریان  وکار،  کسب اطمینان  که  عدم  از  آینده  در  سود  های 

به  هاسازمانبرخوردارند،   که  دارند  در    نیاز  مستمر  صورت 
فرصتجست بهره وجوی  و  جدید  آنهای  از  باشند. برداری  ها 
، نوعی استراتژی است که فرآیندهایی  سبز  یکارآفرین گیری  جهت

تحقق اهداف سازمان،   گیرندگان در جهترا برای استفاده تصمیم
  (. 2013کند )تیلور،  انداز و خلق مزیت رقابتی ایجاد میحفظ چشم

کارآفرینانه گرایش  شرکت،  عملکرد  در  کارآفرینی  اهمیت   دلیل 
برای چگونگی سازماندهی شرکت در   می تواند معیار مهمی  سبز

بهره باشد  جهت  بازار  های  فرصت  از  (.  2020)حبیب،    برداری 
گرایش به  کارآفرینان  میوقتی  توجه  سبز  بازار  کنند، های 

فرصتمی شناسایی  به  ایجاد  توانند  به  که  بپردازند  جدیدی  های 
عنوان مثال، افزایش تقاضا  شود. بهارزش پایدار و رقابتی منجر می

برای محصولات سبز و پایدار موجب ایجاد انگیزه در کارآفرینان 
و   توسعه  میارایه  برای  خدماتی  و  معیارهای  کالاها  با  که  شود 

هستند  زیستیمحیط بهتر  .  سازگار  عملکرد  به  همچنین  امر  این 
میگذاریسرمایه کمک  سرمایه ها  زیرا  بهکند،  دنبال  گذاران 
و پروژه اجتماعی  مثبت  اثرات  و  پایداری  دارای  که  هایی هستند 

می نشان  تحقیقات  هستند.  که شرکتمحیطی  در دهد  که  هایی 
میبازا فعالیت  سبز  برای ر  بالاتر  جذابیت  دلیل  به  کنند، 

رشد  سرمایه ایجاد  و  سرمایه  جذب  به  قادر  مشتریان،  و  گذاران 
)بیشتر   همکاران،  هستند  و  حوزه   (.2023افوم  در  مطالعه  این 
است.های  شرکت شده  انجام  مشهد  شهر  در  متوسط  و   کوچک 

سرما  یبررس شرکت  یگذارهیعملکرد  متوسط   یها در  و  کوچک 
 ی د ینقش کل  هااین شرکتاست.    تیز اهمیحا  یمتعدد  لیبه دلا 

جهان اقتصاد  قابل   کنندی م  فا یا  یدر  سهم  و   یتوجهو  اشتغال  از 
ها شرکت  نی. ادهندیرا به خود اختصاص م  یناخالص داخل  دیتول
ها آن  ییو توانا  شوندیشناخته م  یرشد اقتصاد   یعنوان موتورهابه
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بر توسعه   میمستق  ریتأث  تواندیم   یگذاره یو سرما  هیدر جذب سرما
اجتماع   یاقتصاد بررس  یو  باشد.  داشته  عملکرد   یجوامع 
متوسط  های  شرکتدر    یگذارهیسرما و  به    تواندیمکوچک 

حوزه کمک کند.   نیموجود در ا  یها ها و فرصتچالش  ییشناسا
متوسط  های  شرکتاز    یاریبس و  مشکلاتکوچک  چون   یبا 

مال منابع  دسترس  ،یکمبود  فناور  یعدم  و    نینو  یها یبه 
مد  یها چالش به  ارز  تیریمربوط  هستند.  عملکرد   یاب یمواجه 
شناسا  تواندیم  یگذارهیسرما ا  ییبه  ضعف  و  قوت    ن ینقاط 

ارایه  ها  لکرد آن بهبود عم  یبرا  یی ها کمک کند و راهکارهاشرکت
همچن دن  ن،یدهد.  که    یایدر  و   زیستیمحیطمسایل  امروز 

فزابه  یاجتماع بررس   یاندهیطور  دارند،  قرار  توجه  کانون   ی در 
سرما متوسط  های  شرکتدر    یگذاره یعملکرد  و   ژه یوبهکوچک 

پا  ینیکارآفر  نهیزم  رد و  اکندیم  دایپ  تی اهم  داری سبز    ن ی. 
به    داریسبز و پا  یهادر پروژه  یگذار هیبا سرما  توانندیها م شرکت

تصو مشتر  ریبهبود  جذب  و  خود  در    دیجد  انیبرند  کنند.  کمک 
سرما  یبررس  ت،ینها و های  شرکتدر    یگذارهیعملکرد  کوچک 

کمک کند    رندگانیگمیو تصم  گذاران استیبه س  تواندیممتوسط  
کنند و    نیها تدوشرکت  ن یاز ا  ت یحما  یبرا  یمؤثر  راهبردهایتا  
پا  بیترتن یا  به توسعه  و  رشد  نما  داریبه  کمک   . ند یاقتصاد 

شرکت بررسی  متوسط  هایبنابراین،  و  پژوهش   کوچک  این  در 
باشد لذا مسأله تحقیق حاضر این می  مورد توجه قرار گرفته است.

جهت آیا  کارآفرینکه  و  گیری  سبز  سبزگیری  جهت ی  با    بازار 
میانجی   نقش  عملکرد  فرصت    شناختتحلیل  گذاری سرمایه بر 

 تأثیر دارد یا خیر؟.  کوچک و متوسط مشهدهای شرکت

 

 مبانی نظری و پیشینه پژوهش

 ( 1)گذاریعملکرد سرمایه
گذاری وکار یا سرمایه گذاری به توانایی یک کسبعملکرد سرمایه 

اشاره دارد و معمولًا   راهبردیجدید در دستیابی به اهداف مالی و  
هایی مانند رشد فروش، سودآوری، سهم بازار، و از طریق شاخص

ذیارزش  برای  اندازهآفرینی  مینفعان  ادبیات  گیری  در  شود. 
سرمایه عملکرد  به کارآفرینی،  معیارهای گذاری  از  یکی  عنوان 

شود و تحت تأثیر عوامل  وکارها در نظر گرفته میموفقیت کسب
منابع،   جمله  از  کسبراهبردمختلفی  محیط  و  داها  قرار  رد.  وکار 

سرمایهطوربه یک  موفق  عملکرد  مدیریت  کلی،  نیازمند  گذاری 
بهره و  شناسایی  و  منابع  فرصتکارآمد  از  بهینه   هاستبرداری 

و هاناک،  ) مدل.  (2024گرزو  از  زمینه،  یکی  این  در  های مطرح 
قابلیت و  منابع  می  ( 1)هامدل  بیان  که  تواناییاست  های  کند 

انسانی،  از جمله سرمایه  منابع کمیاب شرکت،  به فرد و  منحصر 
و  موفقیت  در  مهمی  نقش  اجتماعی،  سرمایه  و  مالی  سرمایه 

هایی که کنند. در این راستا، شرکتگذاری ایفا می عملکرد سرمایه 
به می را  خود  منابع  از  توانند  و  کنند  مدیریت  کارآمد  و  مؤثر  طور 

احتمال قابلیت ببرند،  بهره  رقابتی  مزیت  ایجاد  برای  خود  های 
 (. 2022انور و همکاران، )  بیشتری برای بهبود عملکرد دارند

 

 بازار سبز گیری جهت
ن  یریگجهت بر  تمرکز  مفهوم  به  سبز  خواسته  ازهایبازار   ی ها و 

خدمات  یکنندگانمصرف و  محصولات  دنبال  به  که  دارد    ی اشاره 
نظر   از  که  تول  زیستی محیط هستند  اشده   دیمسئولانه    نیاند. 

شرکت  کردیرو مبه  کمک  شناسا  کندیها  با  به    ییتا  پاسخ  و 
مز  یکالاها  یبرا  ندهیفزا  یتقاضا کنند.   یرقابت  ت یسبز،  کسب 
از    یریگجهت استفاده  شامل  سبز  و    یاب یبازار  یهاراهبرد بازار 

منابع حفظ  به  که  است  محصول  اثرات   یع یطبتوسعه  کاهش  و 
 توانند یها مراستا، شرکت نیتوجه دارد. در ا ستیزطیبر مح یمنف
پاارایه  با   باز  یها یبندبسته  دار،یمحصولات  و   افتیقابل 
 ست یزطیآگاه از مح  ان یاثر، به جذب مشترکم  ید یلتو  یندهایفرآ

معنا  یریگجهت  ن،یبپردازند. همچن به  سبز  ارتباط   جادیا  یبازار 
مشتر  ترکینزد عم  انیبا  ارزش   ترقیو درک  نگراناز  و    ی هایها 

اآن است.  م  نیها  تقو  تواندیارتباط  و   انیمشتر  یوفادار  تیبه 
 (.  2023)افوم و همکاران،  سهم بازار منجر شود شیافزا

 

 کارآفرینی سبز گیری جهت
فعال های  توان به عنوان راهبردهای شرکتمی  کارآفرینی سبز را

زیست جهت ایجاد تمایز در برای پذیرش عملیات مدیریت محیط
کسب   منظور  به  تولیدی  فرایندهای  در  تغییر  یا  و  محصولات 

(. 1400مزیت رقابتی و نوآوری تعریف کرد )مسعودی و شاهین،  
ا  ینیکارآفر  یریگجهت مفهوم  به  توسعه   جادیسبز  و 
هم  ییوکارهاکسب طور  به  که  دارد  اهداف  اشاره  به  زمان 
به دنبال کاهش   کردیرو نیتوجه دارند. ا یستیزطی و مح یاقتصاد

منف مح  یاثرات  ارتقا  ستیزطیبر  طر  یدار یپا  یو    ق ی از 
کارآفر  یها ینوآور است.  شناسا  نانیسبز  دنبال  به   یی سبز 

و   یع یطبهستند که به حفظ منابع   ییدر بازارها  دیجد  یها رصتف



 1403پاییز و زمستان  ، 30شماره  ، 15زیست و توسعه، سال محیط 86

شامل استفاده    ینینوع کارآفر  نی . اکنندیکمک م  یکاهش آلودگ
فناور  اول  یها یاز  مواد  فرآ  ریدپذیتجد  هیپاک،    ی د یتول  یندهایو 

همچن  داریپا م  ینیکارآفر  یر یگجهت  ن،یاست.  به    تواندیسبز 
زشرکت  یبرا  یرقابت  ت یمز  جادیا شود،  منجر    را یها 

که از   یبه محصولات و خدمات   یاندهیکنندگان به طور فزامصرف
)کوئلهو و    دارند  لیاند، تماشده  دیمسئولانه تول  یستیزطینظر مح

 (. 2024همکاران، 
 

 شناخت فرصت
ستون  از  پژوهشیکی  اصلی  مفهوم  های  کارآفرینی،  های 

در  .  است  «فرصت» را  شرکت  یک  توانایی  فرصت،  شناسایی 
که  تجاری  تصور  یک  به  آن  تبدیل  و  ایده خوب  یک  تشخیص 

می بهبود  را  میارزش  ایجاد  درآمد  و  میبخشد  نشان    دهد کند، 
و   دارد  تمرکز  مشتری  و  بازار  تقاضای  بر  فرصت  شناسایی 

 .ها موفق شوندکند تا شرکتکمک میمسایل  همچنین به حل  
می کمک  شرکت  عملکرد  به  همچنین  موضوع  این  .  کنداین  با 

خوبی درک  ها همچنان بهبرداری از فرصتحال، شناسایی و بهره
توانند به  ها میفرصت(.  2024ویسواناث و ساداناندا،  )  نشده است

هوشیاری  با  همراه  شرکت  داخلی  فعال  نتیجه جستجوی  عنوان 
 .آوری و غیره شناخته شوندبرای تغییرات در محیط عملیاتی، فن

های لازم هر کارآفرینی است. ها، یکی از ویژگیشناسایی فرصت
فرصت بشناسایی  تاثیر  سود  کسب  در  در  ه ها  مثلا  دارد.  سزایی 

فرصت شناسایی  آن  فروش  یا  و  کالا  خرید  به زمان  ها ضروری 
می همکاران   )مستفیذ  رسدنظر  زمینه  (.2020  ،و  کارآفرینی   در 

اغلب محققان بر این نظر اجماع دارند که شناسایی فرصت، درک  
از   یکی  سود  کسب  و  است  سود  کسب  برای  مناسب  شرایط 

می تلقی  هم  کارآفرینی  مهم  همکاران،  اهداف  و  )میراسولز  شود 
2021 .) 

 

 پیشینه پژوهش 
( کارآفرینی 1402رضاپور  تاثیر  »بررسی  عنوان  با  را  پژوهشی   )

بهره  بر  شرکتسبز  عملیاتی  فرهنگ وری  میانجی  نقش  با  ها 
میان   پژوهش  این  دادند.  انجام  اندیشی«  و آینده  مدیران  کلیه 

شرکت ارشد  موادهای  سرپرستان  تهران تولیدی  شهر  در    غذایی 
نتایج   فرهنگ  انجام شد.  از طریق  سبز  کارآفرینی  که  داد  نشان 

وری عملیاتی بر جای  اندیشی تاثیر مثبت و معناداری بر بهرهآینده
)  .گذاردمی همکاران  و  شاگردی  با  1402غفوریان  را  پژوهشی   )

»تاثیر   زیست راهبردی  گیری  جهت عنوان  و  مالی  عملکرد  بر 
میانجی نقش  بررسی  تعدیلگری  محیطی:  و  بازارگرایی  گری 

شرکتراهبردی  پذیری  انعطاف مطالعه:  و  های  )مورد  کوچک 
میان   پژوهش  این  دادند.  انجام  بزرگ(«  خراسان  استان  متوسط 

شرکت که  های  مدیران  داد  نشان  نتایج  شد.  انجام  مذکور 
عملکرد  راهبردی  گیری  جهت و  مالی  عملکرد  زیستی  محیطبر 

گری تاثیر معناداری دارد. همچنین اثر میانجی بازارگرایی و تعدیل
اانعطاف بین  راهبردی    زپذیری  راهبردی گیری  جهت ستراتژیک، 

محیط و  مالی  عملکرد  شرکتو  این  در  شدزیستی  تایید   .ها 
( تاثیر 1401جهاندار و همکاران  عنوان »بررسی  با  را  پژوهشی   )

بر عملکرد  گیری  جهت توجه راهبردی  کارآفرینانه  با  کسب وکار 
قابلیت میانجی  نقش  و  های  به  در گیری  جهتمدیریتی  بازار 

مدیران،   میان  پژوهش  این  دادند.  انجام  عسل«  شیرین  شرکت 
کارکنان و مشتریان شرکت شیرین عسل انجام شد. نتایج نشان 

گیری  جهت  مدیریتی و های  بر قابلیت  کارآفرینانه گیری  جهتداد  
دارد.   معناداری  تأثیر  کارآفرینانه،  گیری  جهتهمچنین  بازار 

بازار بر عملکرد تاثیر دارند. در گیری  جهتمدیریتی و  های  قابلیت
قابلیت میانجی  نقش  بین  های  نهایت  رابطه  در  مدیریتی 

میانجی  گیری  جهت نقش  و  وکار  کسب  عملکرد  و  کارآفرینانه 
کارآفرینانه و عملکرد  گیری  جهتبازار در رابطه بین  گیری  جهت

شد. )   اثبات  احمدی  و  عنوان 1401گشتاسب  با  را  پژوهشی   )
تاثیر فرصت های بر عملکرد شرکتگذاری  های سرمایه»بررسی 

این   دادند.  انجام  تهران«  بهادار  اوراق  بورس  در  شده  پذیرفته 
میان   بهادار  های  شرکتپژوهش  اوراق  بورس  در  شده  پذیرفته 

بر  گذاری  های سرمایهتصفر  انجام شد. نتایج نشان داد که  تهران
شرکت داردعملکرد  معناداری  تاثیر  آزادوار   . ها  و  شورورزی 

میان  1389) ارتباط  تحلیل  و  »تجزیه  عنوان  با  را  پژوهشی   )
ها« انجام دادند. این و عملکرد شرکتگذاری  های سرمایهفرصت

شرکت میان  بهادار  های  پژوهش  اوراق  بورس  در  شده  پذیرفته 
که   داد  نشان  نتایج  شد.  انجام  های فرصت  نیبتهران 

وجود   یها رابطه مثبت و معنادارو عملکرد شرکتگذاری  سرمایه
ابعاد ( پژوهشی را با عنوان »2024و همکاران )  شریپوالدین  .دارد

تأث  ینیگیری کارآفرجهت اجتماع  یآن بر عملکرد تجار  ریو    ی و 
مدیران  دولت   هایشرکت میان  پژوهش  این  دادند.  انجام  ی« 
شد.  هایشرکت انجام  مالزی  در  که    دولتی  داد  نشان  نتایج 
ریسکجهت )نوآوری،  آن  ابعاد  و  کارآفرینانه  و گیری  پذیری 

ها تاثیر پیشگامی( بر عملکرد تجاری و عملکرد اجتماعی شرکت
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دارد.   )معناداری  همکاران  و  مطالعه2022انور  عنوان  (  با  ای 
نوین در بازارهای  گذاری  سرمایه »سوگیری کارآفرینی و عملکرد  

ای تشخیص فرصت« انجام دادند. در حال ظهور: با نقش واسطه
شرکت میان  پژوهش  نتایج  های  این  شد.  انجام  متوسط  و  خرد 

ک داد  غیرگیری  جهت   هنشان  شکل  به  به  کارآفرینی  مستقیم 
رساند، که در آن رابطه  می  نوین یاریهای  گذاریسرمایه عملکرد  

با شناسایی فرصت یافته می   ها واسطهتا حدی  از گردد.  ها حاکی 
شرکت که  است  بالا این  کارآفرینی  گرایش  با  توانند  می  هایی 

آنهای  فرصت از  را شناسایی و  نوین  از  هتازه و  نیز  برند و  ا سود 
بهره  برتر  )  مند گردند.عملکرد  پژوهشی 2022شوکات و مینگ   )

با عنوان » بر عملکرد تجار  یابیبازارگیری  جهت  ر یتأثرا  :  یسبز 
« انجام دادند. این پژوهش میان پاکستان  یمورد صنعت داروساز

که داد  نشان  نتایج  شد.  انجام  داروسازی  صنعت   مدیران 
  ی توجهقابل   میرمستقیو غ  میمستق  ریسبز تأث  یاب یبازارگیری  جهت

به طور کامل به    داریپا  یرقابت  ت یوکار دارد و مزبر عملکرد کسب
عملکرد    یابیبازار  یریگجهت   نیب  یانجیم  ک ی  وانعن و  سبز 

مکسب عمل  ).  کندیوکار  دانیش  و  با  2020اولاه  را  پژوهشی   )
« از    ینیکارآفر  یریگجهت   ر یتأثعنوان  شرکت  عملکرد  بر  سبز 

تعد  ینوآور  قیطر نقش  سبز    یابیبازار  یریگجهت  کنندهلیسبز: 
کوچک و  های  « انجام دادند. این پژوهش میان شرکتراهبردی

سبز بر    ینیکارآفر  متوسط پاکستان انجام شد. نتایج نشان داد که
 یریگو جهتتاثیر دارد  سبز    ینوآور   قیها از طرعملکرد شرکت

 حبیبنقش تعدیلگر دارد.    ندی فرآ  نیدر اراهبردی  سبز    یابیبازار

»تأثیر   (2020) عنوان  تحت  راهبردی  های  گیریجهتپژوهشی 
مدیریت زنجیره تأمین سبز و عملکرد پایدار  های  بر اجرای شیوه 

داد انجام  میان  شرکت«  پژوهش  کننده  دی تولهای  شرکت  این 
سبز    ینید که کارآفرانشان د  جینتا.  شد  انجامپارچه در بنگلادش  

بازارگرا مد  یمثبت  ریتأث  ییو  سبز    نیتام  رهیزنج  تیریبر عملکرد 
پا عملکرد  بر  و  تأث  دار یدارند  گیری جهتگذارند.  می  ر یشرکت 

تأث  تیریمد ش  ی مثبت  ر یدانش    ن یتام  رهیزنج  تیریمدهای  وه ی در 
سبز تا    ن یتام  رهیزنج  تیری، اقدامات مدنیعلاوه بر ا  .شتسبز ندا

سبز و عملکرد شرکت    ینیکارآفر  شیگرا  نیواسطه رابطه ب  یحد
بازارگرا  یاست در حال   داریپا دانش   تیریمدگیری  جهتو    ییکه 

حد  ب  یتا  رابطه  مد  ینیکارآفر  شیگرا  نیواسطه  و    ت یریسبز 
( پژوهشی  2016کاکاپور و همکاران )  .سبز هستند  نیتام  رهیزنج

« عنوان  با  نقش های  زمینهپیشرا  ایران:  در  شرکتی  کارآفرینی 
این راهبردی  گیری  جهت دادند.  انجام  فرصت«  شناخت  و 

میان شرکت انجام شد. های  پژوهش  در چین  متوسط  و  کوچک 
که   داد  نشان  و  گیری  جهتنتایج  بر گیری  جهتبازار  یادگیری 

عملکرد   بر  فرصت  شناخت  دارد؛  معناداری  تاثیر  فرصت  شناخت 
یافتهگذاری  سرمایه نهایت  در  و  دارد  تاثیر  ها کارآفرینی 

یادگیری گیری  جهتبازار و  گیری  جهت دهنده تاثیر معنادار  نشان
از طریق نقش میانجی شناخت فرصت گذاری  سرمایه بر عملکرد  
 بوده است.  

مطالعه از  اقتباس  با  مفهومی  همکاران)  مدل  و   ؛ 2022  ،انوار 
 ها در ادامه آورده شده است.بوده است و فرضیه (2020 ،حبیب

شرکتگیری  جهت .1 در  فرصت  شناخت  بر  سبز  های  بازار 
 کوچک و متوسط تاثیر معناداری دارد.

های  کارآفرینی سبز بر شناخت فرصت در شرکتگیری  جهت .2
 کوچک و متوسط تاثیر معناداری دارد.

عملکرد   .3 بر  فرصت  شرکتگذاری  سرمایهشناخت  های  در 
 کوچک و متوسط تاثیر معناداری دارد.

عملکرد  گیری  جهت .4 بر  سبز  در گذاری  سرمایه بازار 
 کوچک و متوسط تاثیر معناداری دارد.های شرکت

عملکرد  گیری  جهت .5 بر  سبز  در گذاری  سرمایه کارآفرینی 
 کوچک و متوسط تاثیر معناداری دارد.های شرکت

از طریق نقش  گذاری سرمایه بازار سبز بر عملکرد گیری جهت .6
شرکت در  فرصت  شناخت  متوسط های  میانجی  و  کوچک 

 تاثیر معناداری دارد.

عملکرد  گیری  جهت .7 بر  سبز  از گذاری  سرمایه کارآفرینی 
کوچک و  های طریق نقش میانجی شناخت فرصت در شرکت

 متوسط تاثیر معناداری دارد.
 

 روش  
تحلیلی بوده و با    -هدف پژوهش، کاربردی و روش آن پیمایشی

مدیران    کلیهآماری    است. جامعه  شده  انجام  3اس  الافزار پینرم
بر اساس . های کوچک و متوسط در شهر مشهد بوده استشرکت

سازی معادلات ساختاری تعداد روش سرانگشتی کلاین، در مدل 
می نمونه  تعداد  اعضای  به  گویه  10تا    5تواند  تعداد  های برابر 

این که  نامه  پرسش به  توجه  با  دارای    نامهپرسشباشد.  پژوهش 
وتحلیل برای تجزیهنامه  پرسش  210تا    104سوال است، بین    21

نیاز است.داده  گیری روش نمونهبه    نامهپرسش  210لذا    ها مورد 
دسترس،غیر در  است.  تصادفی  شده  توزیع  آماری  جامعه   میان 

با  استاندارد برگرفته از مطالعات پیشین  نامه  پرسشابزار پژوهش  
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متغیرهای  گویه    29 سنجش  برای  است.  بازار  گیری  جهتبوده 
نامه  پرسشگویه از    5کارآفرینی سبز  گیری  جهتگویه و    5سبز  

گذاری  سرمایه گویه و عملکرد    5( و شناخت فرصت  2020حبیب ) 

اساس    6 بر  )نامه  پرسشگویه  همکاران  و  استفاده 2022انوار   )
 شده است. 

 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 ( 2022( و محمد و همکاران )2020) (: مدل مفهومی پژوهش برگرفته از مطالعه حبیب1شکل )

 
داده  بودن  نرمال  بررسی  از  برای  کوها   -موگروفل آزمون 

است.  اسمیرنوف   شده  یکنواختاستفاده  بررسی  بودن   هنگام 
ها یکنواخت است  که توزیع داده ها، فرض صفر مبتنی بر این داده 

تر اگر مقدار معناداری بزرگ شود.می  تست  05/0در سطح خطای  
دست آید، در این صورت دلیلی هب (درصد 5یا مساوی سطح خطا )

داشت نخواهد  وجود  صفر  فرض  رد  دادهو    برای  ها توزیع 

داری  (. با بررسی سطح معنی1392)حبیبی،    یکنواخت خواهد بود
)جدول   سوالات  کل  و  می1متغیرها  توزیع  (،  که  گفت  توان 

هرداده  به  مربوط  متفاوت    های  نرمال  توزیع  با  متغیرها  از  یک 
نرمال  کمتر است(. با توجه به غیر  05/0  داری ازاست )سطح معنی

ها استفاده  برای آزمون فرضیه   3اس  الافزار پیها از نرمبودن داده 
 شده است. 

 
 بودن متغیرها بررسی نرمال (: 1)جدول 

 کل  
بازار  گیری جهت

 سبز

 گیری  جهت

 کارآفرینی سبز 
 شناخت فرصت 

 عملکرد  

 گذاریسرمایه

Z 104/0 166/0 108/0 104/0 107/0 

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 ( Sig)داری سطح معنی 

 غیرنرمال غیرنرمال غیرنرمال غیرنرمال غیرنرمال نتیجه

 

 ها  یافته
آزمودنییافته تحصیلات  خصوص  در  داد  ها  نشان  بیشترین  ها 

پاسخ که  تعداد  هستند  مردان  جمعیت   6/77دهندگان  از  درصد 
داده پاسخ را تشکیل  پاسخدهندگان  در  زنانی که  گویی اند. درصد 

  25درصد بین    9/1  درصد بوده است.  4/22اند نیز  شرکت داشته
  35درصد بین    29سال،    35تا    30درصد بین    11/ 4سال،    30تا  
و    40تا   داشته   40درصد    6/57سال  سن  بالاتر  و  بار اند.  سال 

روگیرو، )بیشتر بود و روایی مناسبی داشتند    0/ 4عاملی متغیرها از  
تحلیل عاملی از روایی   علاوه بر  سازه  روایی  اثبات  برای(.  2004

استفاده واگرا  و  روایی   2جدول  .  شد  همگرا  و  پایایی  ضرایب 
شده بالاتر   است. میانگین واریانس استخراج  همگرا را نشان داده 

این  5/0از   از  همبود،  روایی  سازه  داردرو  خوبی  آلفای    .گرای 
از   کمتر  متغیرها  مرکب  پایایی  و  بنابراین    7/0کرونباخ  نیست، 

می تأیید  )پایایی  اسفیدانی،  شود  و  کل 1396محسنین  پایایی   .)
  0/ 7گزارش شد که بالاتر از مقدار قابل قبول    924/0نامه  پرسش

 باشد. می
 

 

 گیری بازار سبزجهت

گیری کارآفرینی جهت
 سبز

 شناخت فرصت
عملکرد 

گذاریسرمایه  
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 گرا، آلفای کرونباخ و پایایی مرکبروایی هم (: 2)جدول 

 پایایی مرکب  آلفای کرونباخ میانگین واریانس استخراج شده  متغیر 

 829/0 744/0 504/0 بازار سبز گیری جهت

 869/0 811/0 574/0 کارآفرینی سبزگیری جهت

 858/0 792/0 551/0 شناخت فرصت 

 831/0 755/0 522/0 عملکرد سرمایه گذاری 

 

 همبستگی   میزان   در بررسی روایی واگرا به روش فورنل و لارکر،
  مقایسه  دیگر  هایسازه  با  و  سازه  همان  با  سازه  یک  هایشاخص

  دیگری  سازه  با  شاخص  یک  همبستگی   که  درصورتی.  شودمی
 خود   سازه  با  شاخص  آن  همبستگی  از  بیش  خود  سازه  از  غیر

و همکاران، )  رودمی   سؤال  زیر   الگو  واگرای  روایی  است، هنسلر 
  شده  آورده (3) جدول در تشخیصی روایی به  مربوط نتایج(. 2009
 خود   ستون  و  سطر  در  اعداد  تمام  از  اصلی  قطر  روی  اعداد.  است
 . است واگرا برقرار لذا روایی هستند، بیشتر

 
 به روش فورنل و لارکر  واگرایی روا (: 3) جدول

 عملکرد  

 گذاریسرمایه
 شناخت فرصت 

 گیری  جهت

 کارآفرینی سبز 

 گیری  جهت

 بازار سبز 
 

 بازار سبز گیری جهت 710/0   

 کارآفرینی سبزگیری جهت 691/0 758/0  

 شناخت فرصت  669/0 707/0 742/0 

 عملکرد سرمایه گذاری  626/0 694/0 703/0 722/0

 

برای تعیین برازش مدل از سه شاخص مقادیر اشتراکی، ضریب  
اگر مقادیر اشتراکی مثبت باشد،  شود.  استفاده می  GOFتعیین و  

درصد   بیانگر  تعیین  است. ضریب  برخوردار  لازم  کیفیت  از  مدل 
 0/ 33،  67/0باشد. اعداد  تغییرات متغیر وابسته توسط مستقل می 

گیرد ضعیف مدنظر قرار می  توجه، متوسط وترتیب قابلبه  19/0و  
های برازندگی  شاخص  (4)جدول   (.1396)محسنین و اسفیدانی،  

 دهند. مناسبی را نشان می

 
 مقادیر اشتراکی و ضریب تعیین  (: 4)جدول 

 ارزیابی ضریب تعیین  شاخص اشتراک   متغیر 

 --- --- 288/0 بازار سبز گیری جهت

 --- --- 335/0 کارآفرینی سبزگیری جهت

 قوی 676/0 315/0 شناخت فرصت 

 قوی 882/0 266/0 عملکرد سرمایه گذاری 

 

با معیار   شود برای محاسبه  در نظر گرفته می  GOFبرازش کلی 
باید از متوسط حسابی مقادیر اشتراکی و ضرایب تعیین میانگین 

و متوسط مقادیر   0/ 301هندسی بگیریم. متوسط مقادیر اشتراکی  
 محاسبه شده است. بنابراین:   779/0ضریب تعیین 

 

GOF=  √Communality̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅ × R2̅̅ ̅                      (1 )رابطه
 

GOF=  √0/301 × 0/779 = 484/0  

قوی    0/ 36و   25/0،    01/0  مقادیر و  متوسط  عنوان ضعیف،  به 
بازه  GOF  شود.توصیف می GOF برای لذا    در  دارد،  قرار  قوی 

 روایی  و  مدل  برازش   تایید  از  مدل برازش کلی مناسبی دارد. پس
آزمونمی  آزمون  هافرضیه   ،نامهپرسش  در   تی  معناداری  شوند. 
  1/ 96  از  بیشتر  تی  آماره  است؛ اگر  انجام شده  05/0  خطای  درصد
و  باشد معنادار  غیرمعنادار    اثرگذاری  صورتاین    غیر  در  فرضیه 

تی را   مقادیر آماره   (1)(. شکل  1396محسنین و اسفیدانی،  است )
 است. نشان داده  
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 (t آماره) ری مس بیضرا  یمعنادار (: 1) شکل

 

 
 ضرایب مسیر ساختاری  (: 2)شکل 

 
نرم در  استراپینگ  بوت  تکنیک  از  میانجی  اثر  بررسی  افزار برای 

های پیشین برای استفاده شده است. آزمون  3اس  الاسمارت پی
واسطه اثرات  بین  بررسی  ارتباط  سوبل  آزمون  همچون  ای 

بین آن  ارتباط غیرمستقیم  با  را  با متغیرهای مستقل و وابسته  ها 
کند. آزمون سوبل توزیع را حضور متغیر میانجی با هم مقایسه می

سازگار   PLSکند، که با روش معادلات ساختاری  نرمال فرض می 
نیست. به همین دلیل، تحقیقات، آزمون سوبل را برای ارزیابی و  

معادلات تجزیه مطالعات  در  ویژه  به  میانجی  اثرات  وتحلیل 
پی در  کردهالساختاری  رد  آزمون اس  از  استفاده  جای  به  اند. 

اثر غیرسوبل، م اند  اندازی کردهمستقیم را راه حققان توزیع نمونه 
نرم  در  خودکار  صورت  به  پیکه  اسمارت  قابل   3اس  الافزار 

همکاران،  )اجراست   و  خروجی همان  .(2017هیر  در  که  طور 
ضریب    ،(3)اس آمده است )جدول اثرات غیرمستقیم(الافزار پینرم

عملکرد  گیری  جهتتاثیر   بر  سبز  طریق گذاری  سرمایه بازار  از 

میانجی شناخت فرصت باشد. ضریب معناداری  می  051/0  نقش 
از  می  4/ 066 چون  و  می  96/1باشد  است  در  بزرگتر  گفت  توان 

اطمینان   عملکرد گیری  جهتدرصد،    95سطح  بر  سبز  بازار 
فرصتگذاری  سرمایه شناخت  میانجی  نقش  طریق  تاثیر   از 

فرضیه   بنابراین  است.  داشته  تأیید    ششممعناداری  پژوهش 
تاثیر    شود.می ضریب  بر  گیری  جهتهمچنین،  سبز  کارآفرینی 

فرصت گذاری  سرمایه عملکرد   شناخت  میانجی  نقش  طریق    از 
باشد و می  041/6باشد. ضریب معناداری در این تاثیر  می  0/ 159

از   عدد  این  می  96/1چون  است،  سطح  بزرگتر  در  گفت  توان 
عملکرد  گیری  جهتدرصد،    95اطمینان   بر  سبز  کارآفرینی 

فرصتگذاری  سرمایه شناخت  میانجی  نقش  طریق  تاثیر   از 
تأیید   پژوهش  هفتم  فرضیه  بنابراین  است.  داشته  معناداری 

آزمون  (5)جدول    شود.می نتایج  داده  فرضیه   خلاصه  نشان  را  ها 
 است.  
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 هاخلاصه نتایج فرضیه  (: 5)  جدول

 نتایج سطح اطمینان  معناداری   ضریب مسیر  ها فرضیه ردیف 

 تأیید %95 827/4 213/0 شناخت فرصت  ⟵گیری بازار سبزجهت 1

 تأیید %95 712/15 661/0 شناخت فرصت ⟵گیری کارآفرینی سبزتجه 2

 تأیید %95 710/6 240/0 گذاریعملکرد سرمایه  ⟵ شناخت فرصت 3

 تأیید %95 479/21 804/0 گذاری عملکرد سرمایه  ⟵ گیری بازار سبزجهت 4

 رد  %95 256/1 056/0 گذاری عملکرد سرمایه  ⟵ گیری کارآفرینی سبزجهت 5

 تأیید %95 066/4 051/0 گذاری عملکرد سرمایه  ⟵شناخت فرصت  ⟵گیری بازار سبزجهت 6

 تأیید %95 041/6 159/0 گذاری عملکرد سرمایه  ⟵شناخت فرصت ⟵گیری کارآفرینی سبزجهت 7

 

 ی ریگجهیبحث و نت
تاثیر بررسی  پژوهش  این  هدف  بر گیری  جهت  اولین  سبز  بازار 

  کوچک و متوسط در شهر مشهدهای  شناخت فرصت در شرکت
گزارش شد که موید معنادار بودن    827/4تی این مسیر    بود. آماره 

است. تأثیر  تبی  این  مییدر  نتیجه  این  گفت  ن  گیری جهتتوان 
زیست، کاهش  ها بر حفظ محیطبازار سبز به معنای تمرکز شرکت

جهت نوع  این  است.  پایدار  منابع  از  استفاده  و  گیری  آلودگی 
فرصتمی شرکتتواند  برای  جدیدی  با  های  زیرا  کند،  فراهم  ها 

مصرف  آگاهی  به  افزایش  نسبت  ،  زیستیمحیط مسایل  کنندگان 
است.   یافته  افزایش  نیز  سبز  خدمات  و  محصولات  برای  تقاضا 

سبز راهبردهای  های کوچک و متوسط در مشهد با اتخاذ  شرکت
های جدید در بازار دست یابند. این توانند به شناسایی فرصتمی

مواد  فرصت با  جدید  محصولات  توسعه  شامل  است  ممکن  ها 
زیست، بهبود فرآیندهای تولید با کاهش مصرف  سازگار با محیط

شبکه ایجاد  حتی  یا  زباله،  و  سایر  انرژی  با  همکاری  های 
این شرکت به  سبز  بازار  بر  تمرکز  واقع،  در  باشد.  سبز  های 
میشرکت اجازه  اولویتها  در  تغییرات  از  تا  های  دهد 
بازارهای مصرف کنندگان استفاده کنند و به عنوان پیشگامان در 

های جدید نوظهور فعالیت کنند. از طرف دیگر، شناسایی فرصت
انعطاف و  نوآوری  شرکتنیازمند  است.  و پذیری  کوچک  های 

می نشان  مثبت  واکنش  محیطی  تغییرات  به  که  و متوسط  دهند 
توانند به سرعت به  کنند، میبازاریابی سبز را اجرا میراهبردهای  

دولت همچنین،  دهند.  پاسخ  بازار  جدید  نهادهای نیازهای  و  ها 
است حمایت ممکن  نیز  مشهد  مشاورهمحلی  و  مالی  به  های  ای 

شرکت میارایه  ها  این  خود  این  که  فرصتدهند  های  تواند 
بازار سبز گیری  جهتلذا،  .  بیشتری برای رشد و توسعه ایجاد کند

شرکت در  فرصت  شناسایی  مشهد  های  بر  متوسط  و  کوچک 

است. نتایج    تاثیرگذار  با  همراستا  نتیجه  همکاران این  و  کاکاپور 
 بوده است. ( 2016)

تاثیر بررسی  پژوهش  این  هدف  کارآفرینی  گیری  جهت  دومین 
کوچک و متوسط در شهر  های  سبز بر شناخت فرصت در شرکت

آماره   مشهد مسیر    بود.  این  موید   15/ 712تی  که  شد  گزارش 
است. تأثیر  این  بودن  تب  معنادار  نتیجه مییدر  این   توان گفتین 

های کارآفرینانه تأثیر قابل توجهی بر شناسایی اثربخشی و مهارت
نیاز   وکارهای کشف یک فرصت جدید، کسبها دارند. برا فرصت

پیش رفتارهای  ریسک به  و  نوآورانه  یک  دستانه،  دارند.  پذیر 
می و  شرکت  محصول  توسعه  زمینه  در  نوآوری  طریق  از  تواند 

ها  برداری کند. نوآوری به شرکتهای رشد را بهره فرآیند، فرصت
می یا  کمک  نوین  رویکردهای  از طریق  تا  محصولات ارایه  کند 

فرصت موجود،  بازار  در  آورند جدید  دست  به  را  جدیدی  . های 
ریسکشرکت فرصتهای  کردن  دنبال  هنگام  در  ها پذیر 
میگذاریسرمایه انجام  بزرگی  محیط های  اگر  ویژه  به  دهند، 

فرصت و  شرکتمساعد  باشند.  بزرگ  به  ها  تمایل  که  هایی 
های پرخطرتر را آغاز کرده و در پذیری دارند، حتی پروژهریسک

پیشراهبرداجرای   بهره دستهای  برای  فرصتانه  از  ها  برداری 
جویانه و دستی نوعی دیدگاه فرصتیشپ.  دهندجسارت نشان می

از  آینده قبل  و خدمات جدید  معرفی محصولات  با  که  است  نگر 
می مشخص  آینده  تقاضای  انتظار  در  اقدام  و  برای رقبا  شود. 

به باید  کارآفرینان  بازار،  در  موفقیت  به  پیشدستیابی  دستانه طور 
فرصت مانند  اطلاعات،  جستجوی  رقبا، به  مورد  در  جدید  های 

بالا،  رقابت  با  بازارهای  در  بپردازند.  بازار  شرایط  و  مشتریان 
نگر گیری آیندهکند تا با جهتدستی به کارآفرینان کمک میپیش

بیفتند. کسبجویانه  و فرصت دستانه باید پیش  وکارهااز رقبا جلو 
به  تا  کنند  فعالا عمل  پروژهطور  در  و خدمات جدید شرکت نه  ها 



 1403پاییز و زمستان  ، 30شماره  ، 15زیست و توسعه، سال محیط 92

و توسعه محصول را کشف کنندکرده و فرصت لذا،  .  های جدید 
شرکتگیری  جهت در  فرصت  شناسایی  بر  سبز  های  کارآفرینی 

است. تاثیرگذار  مشهد  متوسط  و  با    کوچک  همراستا  نتیجه  این 
 وده است. ( ب2022انوار و همکاران )نتایج 

تاثیر بررسی  پژوهش  این  هدف  بر   سومین  فرصت  شناخت 
شهر  های  شرکتگذاری  سرمایه عملکرد   در  متوسط  و  کوچک 

آماره   مشهد مسیر    بود.  این  موید   6/ 710تی  که  شد  گزارش 
به  توان گفتن این نتیجه می یدر تبی  معنادار بودن این تأثیر است.

های کوچک دلیل محدودیت منابع و کمبود حمایت، اکثر شرکت
فرصت دنبال  به  نوظهور  اقتصادهای  در  متوسط  مطلوبی و  های 

به   .دهندارایه  ها را  تری از ریسک و هزینه هستند که سطح پایین 
دلیل تغییرات سریع در تقاضای بازار، ترجیحات مشتریان و رقابت 

های جدید  ای به فرصتها به طور فزایندهشدید در بازارها، شرکت
می متکی  موفقیت  به  دستیابی  و  بقا  وکارهایی کسب  .شوندبرای 

می کنند، که  شناسایی  را  فرصت  یک  ارزش  و  حضور  توانند 
باشندمی کنند و سودآوری داشته  اقدام  آن  بر اساس  این  . توانند 

.  کنندها چندین مزیت از جمله عملکرد پایدار را فراهم میفرصت
شرکت مدیران  در  و  صاحبان  که  جایی  متوسط،  و  کوچک  های 

زیرا   است،  بیشتر مشهود  این موضوع حتی  دارند،  بیشتری  نقش 
گذارند و این  تأثیر می هاهای مدیریتی بر شناسایی فرصتویژگی

تأثیر می بر عملکرد شرکت  نوبه خود  به  بالاتر   انگیزه . گذاردامر 
فرصت شناسایی  برای  میان کارکنان  آندر  است  ممکن  را  ها  ها 

ها  های کارآفرینانه کند. این فعالیتمتمایل به مشارکت در فعالیت
فرصت تعداد  افزایش  شناساییبا  هستند  های  مرتبط  .  شده 

فرصت قابل شناسایی  طور  به  خود  نوبه  به  مزیت ها  به  توجهی 
لذا، .  کندوکار جدید کمک میرقابتی و عملکرد بالای یک کسب

عملکرد    شناخت بر  و های  شرکتگذاری  سرمایهفرصت  کوچک 
است. تاثیرگذار  مشهد  نتایج  متوسط  با  همراستا  نتیجه   این 

احمدی) و  آزادوار  ؛1401  ،گشتاسب  و  و    ؛1389،  شورورزی  انوار 
 بوده است.   (2022،کاکاپور و همکاران ؛2022، همکاران 

بازار سبز بر گیری  جهت  چهارمین هدف این پژوهش بررسی تاثیر
شهر  های  شرکتگذاری  سرمایه عملکرد   در  متوسط  و  کوچک 

آماره   مشهد مسیر    بود.  این  موید   21/ 479تی  که  شد  گزارش 
است. تأثیر  این  بودن  تبی  معنادار  نتیجه مییدر  این   توان گفتن 

اتخاذ  جهت معنای  به  سبز  بازار  بر راهبردگیری  که  است  هایی 
محیط بهره حفظ  و  آلودگی  کاهش  پایدار  زیست،  منابع  از  گیری 

می  رویکرد  این  دارد.  سرمایه تمرکز  عملکرد  بر  گذاری تواند 

ها تأثیر مثبتی داشته باشد. اولًا، با افزایش آگاهی عمومی  شرکت
خصوص   و زیستیمحیطمسایل  در  محصولات  برای  تقاضا   ،

تولید شده پایدار  و  سبز  اصول  با  که  میخدماتی  بیشتر  شود.  اند، 
دهد تا با جذب های کوچک و متوسط اجازه میاین امر به شرکت

زیست، سهم بیشتری از بازار را به دست  مشتریان آگاه به محیط
سرمایه عملکرد  نتیجه  در  و  بخشند.  آورند  بهبود  را  خود  گذاری 

سرمایه فناوریثانیاً،  در  میگذاری  سبز  فرآیندهای  و  تواند  ها 
های بلندمدت شرکت را کاهش دهد، زیرا مصرف انرژی و  هزینه

نتیجه حاشیه سود افزایش می اولیه کمتر شده و در  یابد. از مواد 
المللی برای تشویق سوی دیگر، بسیاری از نهادهای دولتی و بین

زیستی، تسهیلات مالی و  ها به رعایت استانداردهای محیطشرکت
مالیاتی  مشوق  میمیارایه  های  که  جذب  دهند  به  تواند 
شرکتسرمایه این  در  بیشتر  همچنین،  گذاری  کند.  کمک  ها 
جهتشرکت که  میهایی  اتخاذ  را  سبز  میگیری  با کنند،  توانند 

بازار،   در  خود  برند  تصویر  بهبود  و  عمومی  اعتماد  افزایش 
گذاران جدید و گسترش های بیشتری برای جذب سرمایهفرصت
رقابتکسب نهایت،  در  کنند.  ایجاد  شرکتوکار  های پذیری 

آورده روی  سبز  بازار  به  که  مشهد  در  متوسط  و  به کوچک  اند، 
با محیط ارایه  دلیل تمایز در   زیست  محصولات و خدمات سازگار 

می بهافزایش  امر  این  که  مییابد  مستقیم  عملکرد طور  بر  تواند 
باشد گذاری آنسرمایه تأثیرگذار  بر گیری  جهتلذا،  .  ها  بازار سبز 

مشهد  های  شرکتگذاری  سرمایه عملکرد   متوسط  و  کوچک 
غفوریان شاگردی و )این نتیجه همراستا با نتایج    تاثیرگذار است.

همکاران  ؛1402،  همکاران  و  ؛  2020،  حبیب  ؛1401،  جهاندار 
 بوده است. ( 2020(، اولاه و دانیش )2022ینگ )شوکات و م

تاثیر بررسی  پژوهش  این  هدف  کارآفرینی  گیری  جهت  پنجمین 
عملکرد   بر  در  های  شرکتگذاری  سرمایه سبز  متوسط  و  کوچک 

گزارش شد که نشان   256/1تی این مسیر    بود. آماره   شهر مشهد
است. تأثیر  این  بودن  معنادار  عدم  تبی  دهنده  نتیجه  یدر  این  ن 

شرکتمی گفت  نتوانسته های  توان  متوسط  و  اصول  کوچک  اند 
نوآوری  زیستیمحیط  پایداری کارآفرینانهبا  در    های  خوبی  به  را 

رویکردهای  ها قادر به اتخاذ  هم ادغام کنند. همچنین این شرکت
نتوانسته کارآفرینی سبز   محصولات و خدمات  ارایه  با    اندنبوده و 

محیط به  آگاه  مشتریان  وفاداری  و  اعتماد  جلب  پایدار،  را  زیست 
بازده   کنند و  نشده  ایجاد  محصولات  این  برای  تقاضا  نهایتا  و 

است.  گذاری  سرمایه یافته  داردکاهش  امکان  فرآیندهای    حتی 
منابع   باشد و همین موضوتولید، مصرف  نکرده  بهینه  منجر    عرا 
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سبز بر کارآفرینی  گیری  جهتلذا،  به کاهش سودآوری شده باشد.  
مشهد  های  شرکتگذاری  سرمایه عملکرد   متوسط  و  کوچک 

است.   نبوده  پژوهش  تاثیرگذار  با  همراستا  نتیجه  و )این  انوار 
  ؛ 1402،  رضاپور)های  ( بوده است اما در پژوهش2022  ،همکاران 

همکاران و  شاگردی  همکاران، 1402،  غفوریان  و  جهاندار  ؛ 
همکاران   ؛1401 و  و  ؛  2020،  حبیب  ؛2024،  شریپوالدین  اولاه 

 ( تایید شده است. 2020دانیش )
بازار سبز بر  گیری  جهت  ششمین هدف این پژوهش بررسی تاثیر

از طریق نقش میانجی شناخت فرصت در  گذاری  سرمایه عملکرد  
در شهر مشهد های  شرکت متوسط  و  آماره   کوچک  این    بود.  تی 
 گزارش شد که موید معنادار بودن این تأثیر است.   066/4مسیر  
گیری بازار سبز به معنای جهت  توان گفتن این نتیجه مییدر تبی

بر  تمرکز شرکت با محیطراهبردها  استفاده های سازگار  زیست و 
محیط حفظ  برای  تنها  نه  که  است  پایدار  منابع  مفید  از  زیست 

فرصت بلکه  میاست،  ایجاد  بازار  در  را  جدیدی  این  های  کند. 
میفرصت سرمایه ها  عملکرد  بهبود  به  شرکتتوانند  از  گذاری  ها 

شوند منجر  بازار  نیازهای  با  تطبیق  و  نوآوری  نقش .  طریق 
است.  مهم  بسیار  فرایند  این  در  فرصت  شناخت  میانجی 

دارند، شرکت توجه  سبز  بازار  به  که  متوسطی  و  کوچک  های 
شناسایی سریع به  قادر  فرصتمعمولًا  این تر  هستند.  های جدید 

فرصت بازار  شناخت  در  نوظهور  تقاضاهای  شناسایی  شامل  ها 
برای محصولات سبز، نوآوری در فرآیندهای تولید پایدار، و حتی 

محیط با  سازگار  محصولات  برای  جدید  بازارهای  زیست  کشف 
این شرکت این فرصتاست.  از  استفاده  با  از رقبا  ها میها  توانند 

نوبه خود  جلو بیفتند و سهم بیشتری از بازار به دست آورند، که به
سرمایه  عملکرد  بهبود  به  میمنجر  این، .  شودگذاری  بر  علاوه 

درستی منابع خود  کند تا به ها کمک میشناخت فرصت به شرکت
پروژه بازده هایی سرمایهرا تخصیص دهند و در  گذاری کنند که 

شرکت دارند.  فرصتبیشتری  خوبی  به  که  را هایی  سبز  های 
بهره و  میشناسایی  جذب  برداری  مانند  رقابتی  مزایای  از  کنند، 

محیط سرمایه به  آگاه  بهرهگذاران  و  حمایتزیست  از  های  مندی 
شوند. در نتیجه، این شناخت فرصت به عنوان دولتی برخوردار می

میانجی می یک  عمل  کلیدی  میگر  باعث  و  تأثیر  کند  که  شود 
سرمایه جهت عملکرد  بر  سبز  بازار  بهگیری  صورت  گذاری 

یابد افزایش  چشمگیری  شکل  به  ولی  لذا،  .  غیرمستقیم، 
عملکرد    بازارگیری  جهت بر  نقش گذاری  سرمایه سبز  طریق  از 

کوچک و متوسط مشهد  های  میانجی شناخت فرصت در شرکت

است. بوده  نتایجا  تاثیرگذار  با  همراستا  نتیجه  و    ین  کاکاپور 
 بوده است.   (2016همکاران ) 

تاثیر بررسی  پژوهش  این  هدف  کارآفرینی گیری  جهت  هفتمین 
عملکرد   بر  شناخت  گذاری  سرمایه سبز  میانجی  نقش  طریق  از 
  بود. آماره کوچک و متوسط در شهر مشهدهای فرصت در شرکت

گزارش شد که موید معنادار بودن این تأثیر    041/6تی این مسیر  
تبی  است. مییدر  نتیجه  این  گفتن  کارآفرینی  جهت   توان  گیری 

فرصت شناخت  میباعث  جدید  فرصتهای  شناخت  های شود. 
خواسته در  تغییرات  طریق  از  تغییرات  جدید  ترجیحات،  و  ها 

گیرد. چه اجتماعی و چه فناورانه صورت می  محیطی چه سیاسی،
جهت واقع  شرکتدر  در  که  است  قادر  کارآفرینانه   ، ها گیری 

آنفرصت و  کرده  ایجاد  را  و ها  دهد  قرار  شناخت  مورد  را  ها 
شرکت فرصتهمچنین  این  از  یها  کنند.  مناسب  استفاده    کها 

م فرصت  تواندیشرکت  طر  یهااز  از  زم  ینوآور  قیرشد    نه یدر 
فرآ و  محصول  شرکت  ینوآور .  کند  یبرداربهره   ندیتوسعه  ها  به 

  د یجد  یکردهایرو  قیرا از طر  د ی جد  یهاتا فرصت  کندیکمک م
و نهایتا   به دست آورند  یدر بازار فعل   دیمحصولات جدارایه  با    ای

سودآوری و  مشتریان  تقاضای  بهبود  موجب  روند    شود. می  این 
هایی هستند گذاران به دنبال فرصتهمچنین، بسیاری از سرمایه

زیستی را های اجتماعی و محیطتنها سود مالی بلکه ارزش که نه 
شرکت بنابراین،  باشد.  داشته  همراه  به  جهتنیز  که  گیری هایی 

نوع   این  برای  بیشتری  جذابیت  دارند،  سبز  کارآفرینی 
 های بیشتری جذب کنند. توانند سرمایه گذاران دارند و میسرمایه

از طریق گذاری سرمایه سبز بر عملکرد کارآفرینی گیری جهتلذا، 
در شرکت فرصت  شناخت  میانجی  متوسط های  نقش  و  کوچک 

است. بوده  تاثیرگذار  نتایج  ا  مشهد  با  همراستا  نتیجه  و ین  انوار 
 بوده است.  ( 2022همکاران ) 

 

 پیشنهادهای کاربردی 
( اول  فرضیه  تایید  به  توجه  سبز  گیری  جهتبا  شناخت    ←بازار 

پیشنهاد  متوسط، های  شود مدیران شرکتمی  فرصت(  و  کوچک 
ایجاد وکارهای سبز  های آموزشی مرتبط با پایداری و کسبدوره

تواند به مدیران و کارکنان کمک کند تا  میها  کنند که این دوره
فرصت درباره  بیشتری  این  دانش  کنند.  کسب  سبز  بازار  های 

های جدید را  کند تا بهتر بتوانند فرصتها کمک میآگاهی به آن
بهره و  کنندشناسایی  توصیهبرداری  علاوه  به  شامل  های  .  دیگر 

فناوری از  نوآوری  های  استفاده  تقویت  بازار،  اطلاعات  و  نوین 
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سبز، حمایت  های  ها و انجمنسبز، تشویق به مشارکت در شبکه
از توسعه کسب وکارهای محلی سبز، افزایش ارتباط با مشتریان  

حمایتگذاری  سرمایهسبز،   از  استفاده  و  سبز  بازاریابی  های در 
باشد که تمام این موارد قادر هستند موجب می  المللیدولتی و بین 

 کارآفرینی سبز شوند. های شناخت فرصت

فرضیه   تایید  به  توجه  سبز  گیری  جهت)  دومبا   ←کارآفرینی 
مدیران فرهنگ نوآوری سبز را  شود  می  شناخت فرصت( پیشنهاد
کنند.   ترویج  توسعه در شرکت  به  که  نوآورانه  محیط  یک  ایجاد 

می دارد،  اختصاص  سبز  و خدمات  به شرکتمحصولات  ها تواند 
بازارهای سبز صورت فعال فرصتکمک کند تا به های جدید در 

ارشد حمایت  باید توسط مدیران  را کشف کنند. فرهنگ نوآوری 
به   کارکنان  تشویق  شامل  و  برای ایده ارایه  شده  خلاقانه  های 
باشد پایدار  محصولات  راستا  توسعه  این  در  همچنین   .

مهارت توسعه  شامل  دیگری  سبز، های  پیشنهادهای  کارآفرینی 
ها و سبز، استفاده از داده های  سازی با کارآفرینان و شرکتشبکه

بین و  دولتی  نهادهای  با  مشارکت  سبز،  بازارهای  المللی، تحلیل 
و گذاری  سرمایه تیمی  کار  به  تشویق  سبز،  توسعه  و  تحقیق  در 

برنامه هم ایجاد  سازمان،  داخل  در  برای  های  فکری  مشوق 
بینی نیازهای آینده بازار و بازاریابی کارآفرینی  نوآوری سبز، پیش

 د.  گردمیارایه  سبز نیز 

فرصت  )شناخت  سوم  فرضیه  تایید  به  توجه  عملکرد    ←با 
آموزش   تیتقومدیران در زمینه    شودمی   گذاری( پیشنهادسرمایه

  ی برگزار  اقدام کنند.سبز    ینیکارآفر  نهیها در زمو توسعه مهارت
دورهکارگاه و  مد  نان یکارآفر  یبرا  یآموزش  یهاها    ران یو 
متوسطهای  شرکت و  زم  کوچک  و   نینو  یها یفناور   نهیدر 
موجود  یها ها را از فرصتآن یآگاه تواندیمنیز  داریپا یها روش 

ا  شیافزا  نان، یکارآفر  انیم  یهمکار   ی هاشبکه  جادیدهد. 
تحقدانشگاه  مراکز  و  تجربه    تواندیم  یقاتیها  و  دانش  تبادل  به 

ها شبکه  نی. ادیانم  ییرا شناسا  ید یجد  یها کمک کند و فرصت
بسترها  توانندیم عنوان  ا  ینوآور  یبرا   ییبه  توسعه    ی هادهیو 

کنند.   عمل  نهایتسبز  فناور  در  از  و   تالیجید  یهایاستفاده 
شناسا  تواندیم  یل یتحل  یابزارها دق  ترعیسر  ییبه   تر قیو 
 بازار کمک کند.  یها فرصت

عملکرد    ←گیری بازار سبز با توجه به تایید فرضیه چهارم )جهت
پیشنهادسرمایه منظم    گذارانهیسرماشود  می  گذاری(  طور  به 
دق  یها گزارش  و  زم  یق یشفاف  در  خود  عملکرد   نهیاز 

اارایه  سبز    یهایگذارهیسرما م  نیدهند.  اعتماد   تواندیکار 

افزا  یعموم سرما  شیرا  جذب  به  و  کمک    دیجد  گذارانه یدهد 
نوآورانه و   یهابه دنبال پروژه   گذارانهیسرماشود  می  توصیهکند.  
که    یها یفناور  باشند  چالش  توانندبسبز  حل    ی هابه 

داشته    زین  یحال بازده مناسب  نی کمک کنند و در ع  زیستیمحیط
بهره  فناور  یریگباشند.  ابزارها  تالیجید  ی ها یاز    ی لیتحل  یو 

 تواندیسبز م  یگذاره یسرما  یها فرصت  یابیو ارز  ییشناسا  یبرا
 کمک کند.  هایگذارهیسرما یو اثربخش ییکارا شیبه افزا

  ←کارآفرینی سبز گیری جهتتایید فرضیه پنجم )عدم با توجه به 
سرمایه  پیشنهادعملکرد  مدیران  می  گذاری(  و شود  آموزش  به 

تخصصی  های  ها و کارگاهآگاهی بخشی از طریق برگزاری دوره
سرمایه و  برای  بپردازند  زمگذاران    ی گذاره یسرما  یایمزا  نهیدر 
روش  و  افزا  داریپا  یها پروژه  یاب یارز  یها سبز  و    یآگاه  شیبه 

آن ادرک  از  کن   نیها  معهمچنین    د.نحوزه کمک    ی ارهایتوسعه 
کهمی  پیشنهاد  سبز  یابیارز این  دلیل  به  معرف  جادیا  شود   یو 
برا   یارهایمع استاندارد  و  به   یها پروژه  یابیارز  یمشخص  سبز، 

م  گذارانهیسرما تصم  کندیکمک  و    رندیبگ  یبهتر  ماتیتا 
  حوزه را کاهش دهند.  ن یدر ا  یگذاره یمرتبط با سرما  یهاسکیر
کهمال  یهامشوق  جادیا صورتی  به  نهادهادولت  ی  و    یمال  یها 
  ی هاتیو معاف هاارانهی لات،یمانند تسه یمال یهامشوق توانندیم

  ی گذار هیسرما  تیدهند تا جذابارایه  سبز    یهاپروژه  یبرا  یاتیمال
 .ابدی شیحوزه افزا نیدر ا

 ( تایید فرضیه ششم  به  شناخت    ←بازار سبز گیری  جهتبا توجه 

سرمایه   ←فرصت  پیشنهاد عملکرد  مدیران  می   گذاری(  شود 
تحل  یهاداده  و  دلیل    شرفتهیپ  یهالیبزرگ  به  گیرند  کار  به  را 

متوسطهای  شرکتبه    تواندیماین که   و  تا   کوچک  کمک کند 
کنندگان را بهتر درک کنند و بر اساس مصرف  یازها یروندها و ن

فرصت شناسا  دی جد  یهاآن  نها  ییرا  در  بر   دیتأک  ت،یکنند. 
پا  یاجتماع  تیمسئول  تواند یوکار مکسب  یهاراهبرددر    یدار یو 

که   ی در بازار سبز منجر شود. وقت  دیجد  یها فرصت  ییبه شناسا
هستند،   زیستیمحیطو    یارزش اجتماع  جادیها به دنبال اشرکت

کنند و در    ییرا شناسا  دیجد  یها که فرصت  دارد  یشتریاحتمال ب
 خود را بهبود بخشند.  یگذاره یعملکرد سرما جهینت

( هفتم  فرضیه  تایید  به  توجه  سبزگیری  جهتبا   ←کارآفرینی 

فرصت  سرمایه  ←شناخت  پیشنهادعملکرد  شود  می  گذاری( 
اقدام  ها  در سازمان  یو نوآور  ین یفرهنگ کارآفر  جیترومدیران به  

چون   شناسا  تواندیمکنند  کند.   یها فرصت  یی به  کمک  سبز 
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تشو  ییفضا  جادیا کارمندان  آن  در   ی هادهیاارایه  به    قیکه 
م شوند،  شناسا  تواندینوآورانه  در   دیجد  یهافرصت  ییبه 

پنجم، همکار   یهاحوزه منجر شود.  نهادها  یسبز  و   یدولت  یبا 
شناسا  تواند یم  یردولتیغ  یهاسازمان   ی هافرصت  ییبه 

پروژه  یگذارهیسرما ا  یهادر  کند.  معمولًا    نیسبز کمک  نهادها 
دارند که   داریپا  یهاروژه پ  نهیدر زم  یاطلاعات و منابع ارزشمند 

متوسطهای  شرکتبه    تواندیم و  نهایت   کمک کند.  کوچک  در 
پروژه   گذارانه یسرما  شودمی  توصیه دنبال  و   یهابه  نوآورانه 

که    یها یفناور  باشند  چالش  توانندبسبز  حل    ی هابه 
داشته    زین  یحال بازده مناسب  نی کمک کنند و در ع  زیستیمحیط
 باشند. 
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Abstract 

This study investigates the impact of market orientation and green entrepreneurship orientation on the 

venture performance of small and medium-sized enterprises (SMEs), with opportunity recognition as a 

mediating variable. The research is applied in purpose and survey-based in its implementation method. The 

statistical population consisted of managers of SMEs in Mashhad. Using Klein's rule of thumb, a sample size 

of 210 was determined (10 times the 21 questionnaire items). Data were collected using standard 

questionnaires from Habib (2020) and Anwar et al. (2022). Face validity was assessed by experts, while 

convergent and discriminant validity were confirmed through factor analysis. Reliability was measured using 

Cronbach's alpha and composite reliability, with an overall Cronbach's alpha of 0.924, indicating high 

reliability . 

Data analysis was performed using structural equation modeling (SEM) with SmartPLS3 software. The 

results demonstrated that both market orientation and green entrepreneurship orientation have a significant 

positive effect on opportunity recognition. Furthermore, opportunity recognition and green market 

orientation were found to significantly enhance venture performance. Finally, the mediating role of 

opportunity recognition in the relationship between market orientation/green entrepreneurship orientation 

and venture performance was also confirmed to be significant . 
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